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10월주식시장의초점은중국매크로와3분기국내기업실적그리고

배당투자에집중될것으로예상한다 시장상승의첫번째전제조건으

로볼수있는외국인수급역시 중국경기판단과실적및배당변수에

대한안도감에연동해반응할것으로보인다

먼저 중국 변수에 있어 매크로 방향 선회 여부가 관건이다 9월

FOMC 이후 글로벌 금융시장은 중국 경기변수에 따라 일희일비하는

움직임이반복되고있다 결자해지측면에선 10월 중 확인될 9월 경제

지표개선과연말까지연이어진행될정부정책이벤트가중요하다

부실트로이카(공급과잉산업 지방정부채무 부동산버블)에대한구

조개혁이 더디게 진행되고 있다는 점에선 중장기 경착륙에 대한 본질적

의구심을단기내쉽사리떨쳐내긴어려울것으로판단한다 다만 위안화

절하에따른수출경쟁력회복천진항폭발사고및전승절이벤트관련기

저효과등은10월경기흐름개선을기대케하는긍정적요인이다

3분기실적변수안정화역시중요하다 올상반기KOSPI 랠리의원

천은실적바닥통과기대감이었다 그러나메르스발발에따른내수경

기 급랭 중국을 위시한 신흥국 경기부진 심화 경쟁국 통화절하 영향

으로인해 2015년실적개선기대는상당부분희석되고만다

작년 9월 이후 2014년 순이익 컨센서스가 실적 확정 시점까지 추가

10% 하향조정이 나타난 점을 고려할 경우 현 102조5000억원의 2015

년 KOSPI 순이익전망치는 92조7000억원수준까지감소할것으로예

상된다 전년대비로는 개선세가 예상되지만 대내외 경기의 복합 부진

과누누이반복되어왔던실적과잉추정오류의여지를고려할경우이

번 3분기실적시즌역시안심하긴어렵다

한국은행제조업BSI(기업경기실사지수)로재구성한이익추정치와

현 3분기실적컨센서스와의괴리는향후예상되는 3분기실적불확실

성의크기로이해할수있겠다 시장 전반에 대한공략에앞서 실적주

중심의옥석가리기에집중할필요가있는것이다 그대상을가려본다

면 연초및전분기대비실적컨센서스상향조정이진행중인화학 음

식료 증권 소프트웨어 유틸리티등을눈여겨볼필요가있다

배당투자에대한적극적관심또한 10월증시의한축을구성할것으

로 예상한다 최근연기금러브콜의 중심에는 높은 유보율과 성장성 약

화로인해시장의배당증액압력이증가할수있는핵심수출대형주와

전통적배당주가 포진해 있는상황이다 연기금의 4분기 추가매수 여

력(국민연금총 3조9000억원 월평균 1조3000억원순매수전망)과 주

주권행사강화기류를고려해볼경우 연기금의배당투자에대한관심

은 10월에도반복되어나타날개연성이높다

환류세제(기업이이익의일정부분을배당투자임금인상에사용하

지 않으면 과세하는 제도) 도입과배당소득세개선 등 일련의배당 친

화적정부정책변화와저금리기조장기화환경은배당주투자를지지

하는여전히긍정적요인이다 또한 시장변동성확대구간에서배당주

가기타종목군대비높은초과성과를보이고있다는점역시간과하기

어려운변수일것이다 더불어주요배당주인덱스가신설되며배당투

자의 편의성이 제고되고 있고 10월 배당지수 선물 상장을 통해 현물

선물연계배당투자가본격화될것이라는점역시주목할필요가있다
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중국 경제 지표가 변수로

3분기 국내기업 실적 관건

연기금 배당투자에 주목을

김태현상무

삼성증권호남권역장

4일 오후 광주이마트신세계점 지하 옷

수선점은휴일인데도몸에맞지않는옷을

고치기 위한 소비자로 북적였다 과거 백

화점과대형마트등지에서영업하던옷수

선점은새옷을줄이려는손님이많았지만

최근에는 아예 옷을 유행에 맞게 고치는

리폼을요구하는소비자가크게늘었다

지역 소비자들이 옷 소비를 줄이 면서

광주시옛도심충장로일대와금남지하상

가 등지에는 옷 수선을 전문적으로 하는

업체가 성업 중이다 옷값을 아낄 정도로

실물경기가나쁘다는뜻이다

이같은현상은의류구입뿐만아니라화

장품 신발가방등에도관련지출을줄이

고있는것으로나타났다 반면 가격이다

소저렴한온라인쇼핑판매액에서모바일

이 차지하는 비중은 사상 최고치를 계속

경신하고있다

4일통계청이발표한 소매판매및온라

인쇼핑동향에따르면지난 8월의화장품

소매판매액은 1265억원으로작년같은기

간보다 86%떨어졌다

화장품 판매액은 2012년 54% 2013년

59% 지난해 89% 증가했고올해 15월

만해도지난해같은기간보다 106%늘었

다 그러나 6월(28%)을기점으로판매액

이세달째감소세를보였다

의복판매액도 6월에 97%감소한데이

어 7 8월에도각각 08% 28%줄었다

신발 및 가방 판매액은 6월(147%) 7

월(90%) 8월(69%) 내리감소했다

반면에 지난 8월 음식료품 판매액은 0

4% 증가했고 가전제품컴퓨터통신기기

(79%) 가구(93%) 판매도늘었다

전체 소매판매액은 지난 8월 29조3990

억원으로 작년 같은 기간보다 03% 증가

했다

전체 소매판매에서 온라인쇼핑이 차지

하는 비중은 147%로 사상 최고치였던 7

월의 158%보다낮아졌다

8월모바일쇼핑거래액은2조190억원으

로온라인쇼핑총거래액의 466%를차지

했다 모바일쇼핑 거래액 비중은 매월 최

고치를경신하며고속성장하고있다

8월에 모바일쇼핑 거래액 증가세가 가

장두드러진상품은소프트웨어로작년같

은기간보다1063%급증했다꽃(937%)

애완용품(848%) 화장품(832%)의 모바

일거래액도 1년새 2배가까이늘었다

8월에는 대형마트(66%) 백화점(5

0%) 승용차 및 연료소매점(28%) 판매

액이줄었지만편의점(369%)과슈퍼마켓

(46%)은 증가했다 홈쇼핑과 지마켓11

번가 등 인터넷 쇼핑몰이 포함된 무점포

소매점의판매액은 39%늘었다

오광록기자 kroh@kwangjucokr

소비심리 뚝 화장품아껴쓰고옷 리폼

광주신세계백화점(대표이사 유신열)은 최근

가을 패션의완성 아이템인워커와앵글부

츠를선보이고있다 이백화점은오는 11일까지 20% 할인된가격에부츠등을판매한

다 광주신세계백화점제공

가을패션의완성 부츠할인

실물 경기 안 좋아 재활용 소비자 늘고

화장품가방 등 판매액 3개월째 감소

모바일 쇼핑 비중 466% 최고치 경신

사각 용기면인 팔도 도시락은 현재

러시아에서 국민식품으로 통하며 연간

1900억원 이상의 매출을 올리고 있다

멜론맛 아이스크림인 빙그레 메로나

는북남미와동남아를중심으로인기를

끌면서 메로나 전체 매출의 4분의 1이

해외시장에서발생한다

오리온 스낵인 오!감자 고래밥

예감은해외시장에서연간매출 1000

억원 이상씩 달성하는 대표 해외파 제

품이다

껌 안에 시럽이 들어있는 롯데 스파

우트껌은국내에서는인지도가낮지만

중동지역 블록타입 껌 시장에서 70%

이상점유율을기록하는히트상품이다

이처럼국내에서는성장세가다소주

춤하지만해외로건너가서폭발적인인

기를누리는식품들이있다

팔도는맛을현지화해치킨 버섯새

우 등 다양한 맛을 출시한 것을 도시락

의성공비결로꼽고있다모든도시락

제품에 포크를 넣어 다른 제품과 차별

화한 것도특징이다

도시락은 시베리아 횡단열차 이용자

들이 많이 즐기고 있고 일부 구간에서

는 열차안에서도구입할수있다열차

여행객이필수준비품목으로꼽을정도

로인기가높다는게팔도측설명이다

1992년출시된장수아이스크림메로

나도 해외에서 성공한 케이스로 꼽힌

다 빙그레 전체 매출에서 내수와 수출

비중은17대 1정도이지만메로나는내

수와 수출 비중이 3대 1로 해외 시장의

비중이 크다 지난해 기준 메로나 매출

가운데 내수는 330억원 수출은 100억

원가량이었다

고래밥의 중국어 제품명은 물고기

가 많다라는 뜻의 하오뚜어위(好多

魚)로 고래밥 먹고 용기를 내요라는

마케팅을펼치며아이와부모들에게좋

은반응을얻고있다

진한맛을좋아하는중국인의입맛에

맞춰토마토맛 해조류맛 바베큐맛 치

킨맛으로판매되고있다

연합뉴스

도시락메로나고래밥 해외에서잘나가네

팔도 도시락 러서 국민식품

메로나북남미서 100억 매출

고래밥 중국인 입맛 딱맞아

한국인이 가장 많이 먹는 과일은 감귤

로집계됐다

4일 농림축산식품부의 2015 농림축산

식품주요통계에따르면지난해 1인당연

간 감귤 소비량은 143로 모든 과일을

통틀어가장많다

감귤범주에는노지온주와하우스온주

등일반감귤뿐아니라한라봉 천혜향등

도 들어간다 수입 오렌지는 포함되지 않

는다

지난해 감귤에 이어 사과(94) 포도

(65) 배(55) 복숭아(42) 단감(3

7) 순으로소비량이많았다

지난 1980년 42에그쳤던 1인당감귤

소비량은꾸준히증가해 2007년 16으로

정점을찍고서 2010년이후에는 1214

안팎을유지하고있다

오광록기자 kroh@kwangjucokr

감귤 1인당 143 소비

한국인가장많이먹는다

소매판매온라인쇼핑 동향


