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굿모닝

커피보온병 주류 헤어 CF 예능…복고의재등장

전세대호응에음식점 카페 유통 가전업계도가세

불황에뜨는복고 NEW 더해져경제성장기대감

삼성전자 뉴레트로:별세계갬성 유튜브캡처.

◇복고를재해석한 뉴트로확산

이제는 익숙해진 단어 뉴트로 . 새로움(New)과 복고

(Retro)를합친신조어인뉴트로는단순히과거를추억하

는레트로를넘어복고를새롭게해석해서즐기는경향을의

미한다. 40~50대에게레트로(복고)는추억이지만자신만의

개성과 신선함을 추구하는 10~20대들에게 뉴트로는 새롭

게재미있는경험으로인식된다는의미다.

지난해부터일기시작한뉴트로바람은 2020년에도여전

히이어지고있다.특히올해는코로나19로힘들어하는사람

들에게뉴트로콘텐츠가심리적위안과즐거움을주는데있

어큰역할을하고있는것으로보인다.

패션계에서는통바지와롱치마등하이틴패션바람이불

기시작한데이어 90년대여성들사이에서유행했던곱창

밴드나집게핀, 컬러실핀, 비즈액세서리도인기아이템으

로떠올랐다.

헤어스타일역시 90년대인기를끌었던여성연예인들의

헤어스타일이재등장하고있다. 최근 싹쓰리의린다G(이

효리)가선택했던 뿌까(양갈래업) 헤어스타일이나하이

포니테일, 머리카락의일부분만염색해포인트를준블리치

(일명브릿지)염색도재등장했다.

광주봉선동의한헤어디자이너는 컬과볼륨이살아있는

히피펌과 나이아가라 고데기, 80~90년대 유행했던 칼단발

과 레이어드컷을 희망하거나 남성들의 경우 일명 김병지

컷이라불리는울프컷을많이한다며 일부분만밝게염색

하는하이라이트, 블리치염색고객도늘었다고전했다.

음식점이나카페들의복고감성공간변화도빼놓을수없

다. 뉴트로감성을담은카페나수제맥주집이생겨나고분위

기나상호명에서도뉴트로느낌을찾을수있다.광주동명동

카페거리의돈까스전문점 동명관이나다이닝바 지리산상

점 , 용봉동주택을개조한디저트카페 일다 , 허름한외관

이지만목포의뉴트로감성을제대로느낄수있는카페 유

달유업 등곳곳에서찾아볼수있다.

◇기업들도뉴트로마케팅동참

유통업체나식음료,가전업계등기업들의뉴트로마케팅

동참도눈에띈다.이들의뉴트로소환동참은전세대의공

감과소통을이끌어낼수있다는점이마케팅활용에가장

크게작용한다는분석이다.

커피전문기업동서식품은지난 4월 1980~90년대의빈티

지감성을담은 맥심커피믹스레트로에디션을한정판매

했다. 일명 마호병으로불리며 90년대맥심커피의판촉물

로높은인기를끈빨간색보온병과커다란맥심로고가인상

적인머그컵등스페셜굿즈(Goods)를포함해색다른재미

를더했다.젊은세대를겨냥했지만오히려맥심보온병을기

억하는30~40대사이에서더폭발적인반응을얻기도했다.

진로이즈백은하이트진로가꺼내든무기다. 1924년출

시됐던소주의원조 진로의파란색병과라벨,은색트위스

트캡을복원하고두꺼비로고도그려넣었다. 5060 세대의

향수를자극하고2030세대에게는신선함을안긴 진로이즈

백은판매출시 13개월만에3억병이상의판매를기록하기

도했다.

오비맥주는지난해 10월, 1952년탄생했던대표맥주브

랜드 OB를 현대적 감각으로 재해석한 OB라거 뉴트로

제품을출시했다. 1980년탄생한친숙한곰캐릭터와복고

풍글씨체로디자인하고대형마트에서는 오비-라거뉴트로

전용잔이돌아왔습니다 문구를더해패키지로판매됐다.

이외에도1987년등장했던델몬트쥬스유리병이지난해

뉴트로열풍을타고재등장했으며,동아오츠카는40년전사

용됐던타이포그래피와오렌지심볼을그대로활용한 오란

씨 리뉴얼패키지를출시했다.

전자업계에서도뉴트로감성은이어진다.LG전자는최근

이어지는뉴트로흐름을마케팅에도입했다. LG전자의전

신인금성사로고를재해석한뉴트로컨셉트의에코백과유

리컵등의브랜드굿즈를제작하고 8월초부터가장오래된

골드스타 전자레인지를보유한고객에게자사주방가전3

총사로교체해주는이벤트도진행중이다.

삼성전자는유튜브를통해 뉴레트로:별세계갬성 영상을

꾸준히올리고있다. 1975년삼성전자가국내최초로개발

한순간수상방식 TV 이코노TV를알리는 혼코노는아는

데이코노는무엇인고 , 1994년출시했던휴대폰 애니콜에

담긴추억 오래된핸드폰을고집하는한사람의특별한이

유 각각조회수 230만을넘겼을정도로인기를끌고있다.

◇뉴트로열풍어디까지

추억을소환하는레트로와복고를새롭게즐기는뉴트로

의 경계는 모호하다. 오히려 그렇기 때문에 전연령에 걸쳐

사랑을받을수있게됐는지도모른다.

지난초여름집근처에생긴정미소를연상케하는맥주집

을찾아가고 곰표가그려진팝콘과자와맥주를즐겨먹었다

는 A씨는 나의 20대를생각나게하는음악을들으며 OB

라거 곰이그려진잔에맥주를마시니옛날로돌아가는느낌

이들었다며 맛은조금달라졌을지몰라도추억할수있다

는그것만으로도왠지위로받는듯하다고말했다.

뉴트로트렌드는당분간이어질것으로보인다.코로나 19

로얼어붙은시장을극복하고자유통업계가추억마케팅을잇

따라선보이는데다, 고객들역시심리적으로릴렉스효과를

얻을수있다는점이작용하기때문이다.

복고와경제불황의상관관계도무시못한다. 경제학현상

을들여다보면복고는경제불황이깊어질수록찾아온다.코

로나19로국내뿐아니라세계경제가흔들리고있는상황에

서 복고가 이어지는 현상은 전혀 이상하게 보이지 않는다.

다만이번엔 뉴(New) 가추가됐다는점에서희망을걸어

볼만하다.

소비의 주축인 2030 세대가 뉴트로에 관심을 갖는데다,

베이비붐세대로불리다가다채롭게자기만의색깔을드러

내기시작한 오팔세대들의추억감성을자극하는 뉴트로

트렌드가경제성장을이끌어줄수있기를기대해본다.

/이보람기자boram@kwangju.co.kr

#1 #2 #3지난 6월 지역 인터넷카페에서는 때 아닌 보온병 붐이 일었다.

맥심레트로노랑을구하고싶은데어디로가야할까요 OO에

재고있네요 동서식품이 80~90년대감성을담은 맥심커피믹스레트

로에디션을한정판매하면서추억의보온병을구했다는이들과, 실시

간판매하는곳의사진을올려주며정보를제공하는글들이카페게시

판을도배했다. 한정판은출시된지얼마지나지않아 솔드아웃 됐다.

얼마전30~40대주부들사이에서느닷없는과자사기경쟁이붙

었다. 대형마트인홈플러스가일정금액이상의과자를사면선착

순으로레트로감성휴대폰거치대를사은품으로증정하는이벤트를진

행하면서벌어진일이다.옛날TV모양의휴대폰거치대획득에성공한

이들은지역카페나SNS등에인증사진을올리며자랑하기바빴다.

최근 TV방송을 통해 화제가 되고 있는 CF가 있었다. 모바일

MMORPG(다중사용자온라인롤플레잉게임) 바람의나라:

연이다. 20년만에재등장한 바람의나라는 그리웠던그순간, 다시

느껴보기바람이라는슬로건으로 40~50대사용자들의향수를자극하

고10~20대에게는독특한재미로레트로감성까지저격하며복귀에성

공했다는평가를받고있다.

▲놀면 뭐하니 린다G 뿌까머

리 (홈피캡처) 진로이즈백 곰표

팝콘 맥심보온병 오비맥주.


