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롯데마트광주월드컵점직원이지난25일2층 페이지그린 매장에서반려식물로인기를얻고있는 스칸

디아모스를선보이고있다. <롯데쇼핑제공>

롯데마트광주월드컵점이달실내식물매출41.2%증가

키우기쉬운테이블야자 천연제습기 스칸디아모스 등인기

미세먼지가 극성부리는 날씨가 이어지면서 쾌

적한실내환경을만드는반려식물이인기를얻고

있다.

26일 롯데마트광주월드컵점에따르면이달 1~

25일이점포식물상품매출은지난해같은기간보

다41.2%증가했다.

이는지난해같은기간동안이점포식물매출이

전년보다 24%감소한것과대조적이다. 지난해에

는 코로나19가 지역에도 본격적으로 확산하면서

각종행사취소로화훼농가가직격탄을받았다.

롯데마트광주월드컵점은 2층에식물상품전문

매장 페이지그린을 운영하

며 반려식물 애호가들의

수요를잡고있다.

매출 상위권에 드

는식물은테이블야자

와산세베리아, 극락조,

금전수, 아이비하트아

이비,스킨답서스형광스

킨답서스등이있다.

이들상품은계절에상관없이어느환경에서도

쉽게키울수있다는공통점을지니고있다.

테이블야자와스킨답서스,아이비등은유리잔

유리 주전자와 같은 용기를 가지고도 수경재배할

수있어인기가높다.수경재배식물은용기하부

로물이빠질염려가없어실내어떤곳에도배치할

수 있고, 관리가 편하다. 겨울철에는 건조한 실내

공기를개선해주는효과도있다.

이매장의주력상품인 스칸디아모스는 천연

가습기 또는 천연제습기로불린다.스칸디아모

스이끼가습기를흡수함은물론실내가건조할때

수분을내보내며가습기역할도하기때문이다.다

양한색상가운데고를수있어실내분위기전환이

나장식용으로도쓰이고있다.

광주지역이마트에서는반려식물뿐만아니라식

물을기르는데필요한원예용품도잘나가고있다.

사회적거리두기강화로인해집에머무는시간

이길어지면서아파트베란다를작은정원이나텃

밭으로꾸미는가정이늘고있기때문이다.

공기정화식물과관엽식물,선인장화분,미니다

육식물등실내에서도잘자라는식물과관련한원

예용품을찾는수요가증가하고있다.최근대형마

트에서는고급배양토나식물영양제등원예용품매

출이오르고있다.

한대형마트관계자는 코로나19 여파로고객들

이 외부활동을 자제하고 집안에만 머무는 경우가

많았다 며 최근에는집안에서텃밭을가꾸는활동

과더불어공기정화식물로쾌적한집안분위기연

출하는고객들이늘고있다고말했다.

/백희준기자bhj@kwangju.co.kr

공기정화 스트레스해소 힐링…일석삼조 반려식물

삼성전자, 11.1.4채널최초구현…더생생한음향전달한다

Q시리즈 사운드바출시

TV 사운드바동시출력가능

삼성전자가 2021년형 사운드바 Q 시리즈의

최고급모델인 HW-Q950A 와 HW-Q900A를

26일국내시장에출시했다.

올해새롭게선보이는사운드바 HW-Q950A

는업계최초로 11.1.4채널을구현한다.보다풍

부한음향을전달하기위해후방서라운드스피커

측면에채널 2개를추가해역동적인장면에서생

생한서라운드효과를느낄수있다고관계자는전

했다.

실내구조와인테리어를파악해공간에최적화

된 음향효과를 구현하는 스페이스핏 사운드 기

능에공간내저음역을보정해주는 오토 EQ 기

능을 추가했고, 생활소음에도 영상 속 대사를 또

렷하게 들을 수 있는 액티브 보이스 앰플리파이

어 기능도탑재됐다.

신제품사운드바 Q시리즈에는사운드바를연

결하면 TV 소리가꺼지던기존방식과달리 TV

와 사운드바가 동시에 사운드를 출력하는 Q-심

포니 기능도적용됐다.

삼성사운드바 HW-Q950A 와 HW-Q900A

의출고가는각각 189만원, 139만원이다.

/박기웅기자pboxer@kwangju.co.kr

베이커리브랜드보강…디저트맛집 광주신세계

버터풀앤크리멀러스 입점

코코넛커피 딸기케이크 공룡알빵 등입소

문난디저트맛집을들여온㈜광주신세계가베이

커리브랜드를또보강했다.

광주신세계는본관지하 1층 식품관에서 버터

풀앤크리멀러스 매장을지난달하순부터운영하

고있다고26일밝혔다.

이브랜드는지난2019년서울강남구압구정동

에문을연뒤소셜미디어(SNS)등에서유명세를

타고있다.

해당브랜드는광주신세계에입점한뒤목표매

출액대비 200%넘는실적을달성했다.

이곳의 대표 상품은 크로와상과 바스크치즈케

이크(2만9000원), 트러플바게트(9000원) 등이

다. /백희준기자bhj@kwangju.co.kr

이른더위에냉동과일이색간식으로인기

광주이마트매출46.2%증가

이른더위에차갑게얼린과일이이색간식으로

각광받고있다.

26일광주이마트에따르면이달1~25일냉동과

일매출은지난해같은기간보다46.2%증가했다.

5월더위가절정에달했던14~21일일주일동안

냉동과일매출은 1년전보다57.9%늘기도했다.

이마트는냉동과일인기와 1인가구증가에따

라상품용량을기존 1㎏에서 300g안팎으로내놓

았다.

기존대용량에비해가격이 30~50%저렴한점

도 1인가구소비자들로부터호응을얻고있다.

이마트는다음달 2일까지신세계포인트회원을

대상으로냉동블루베리애플망고등을 20%저렴

한가격에선보인다. /백희준기자bhj@

극락조


