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롯데백화점광주점직원이9층수입가전브랜드 헬러 매장에서이번주최고기온이30도에가까운무더운날씨가지

속됨에따라선풍기와서큘레이터등소형냉방가전을선보이고있다. <롯데백화점제공>

선풍기로더위날려요

명품바람타고매출잡자…빨라진백화점 리오프닝 시계
광주신세계29일까지유명선글라스할인전…최대30%

롯데백화점 해외명품브랜드시즌오프 할인행사진행

18일광주신세계직원들이본관1층행사장에서오는29일까지최대30%할인판매하는유명선글라

스를선보이고있다. <광주신세계제공>

코로나19로 부진했던 백화점 업계가 기지개를

켜는 리오프닝 (Reopening) 행사가 잇따르고

있다.

㈜광주신세계는올해1~4월누계매출액은593

억원으로, 전년 같은 기간(542억원)보다 9.4%

(51억원)증가했다고최근공시했다.

지난달 코로나19 사태로 위축됐던 경제활동

이 재개(리오프닝)되면서 유통업계는 가정의

달 과행락철을맞아각종기획행사를쏟아내고

있다.

사회적거리두기가전면해제된지한달을맞아

그동안굳게닫혔던고객지갑을열기위한할인전

이마련됐다.

광주신세계는 오는 29일까지 본관 1층 행사장

에서따가운햇볕을피하고멋을낼수있는선글

라스할인전을진행한다.

참여브랜드는페라가모,구찌,톰포드,디올등

이다.레이벤제품은20%할인가격에만날수있

고 듀퐁, 비비안 웨스트우드신상품은최대 30%

할인받을수있다.

롯데백화점광주점은선풍기,에어컨등냉방가

전할인행사를펼친다.

먼저오는31일까지위니아딤채에어컨리퍼브

(반품또는전시품)상품을정상가보다할인판매

한다.

오는22일까지는일부브랜드선풍기할인행사

가진행된다. 같은날까지삼성전자 무풍비스포

크에어컨을구입한고객에게는공기청정기를증

정한다.

이달말까지LG전자휘센타워를구매하는고객

은 최대 80만원에 달하는 모바일 상품권을 받을

수있다.

하늘 여행길이 풀리기 시작하면서 롯데백화점

광주점은 19일까지 제주여행 욕구를 불러일으키

는특산물판매전을진행한다.

제주우도의명물땅콩과자와가파도보리건빵,

청귤주스등을점포지하1층푸드에비뉴에서만

날수있다.

광주점을포함한전국롯데백화점은오는20일

부터순차적으로 해외명품브랜드시즌오프 할

인행사를연다.

80여 개 브랜드가 참여해 최대 50% 할인율을

적용한다.

/백희준기자bhj@kwangju.co.kr

이마트 피코크맛평가단모집

상품개발에고객의견반영

이마트는 자체 가정간편식 브랜드 피코크 상

품개발에참여할맛평가단 피코크테이스터 1

기를오는6월10일까지모집한다고18일밝혔다.

다음달10일까지이마트모바일앱클럽페이지

를통해참가신청할수있다. 이번에는총 900명

이선발된다.

이마트는앞으로분기마다한번씩맛평가단을

모집할계획이다.

평가단에뽑힌900명은피코크대표상품5종이

담긴보냉가방을받게된다.

이들상품을맛보고평가설문조사에참여하면

피코크교환상품권을받을수있다.

이마트는이들의의견을상품개선에활용할방

침이다. 평가의견들은점포광고물등을통해소

개된다.

이마트는평가단900명중우수설문자25명을

뽑아 피코크마스터 자격을부여하고다양한혜

택을제공할계획이다.

피코크마스터로선정된 25인은맛평가등상

품개발과정에직접참여할기회를얻는다. 연중

피코크할인권도받게된다.

/백희준기자bhj@kwangju.co.kr

한국수산식품 독일MZ세대소비자만났다

aT 독일한국문화축제참가

김 어묵등수산식품홍보관운영

광주일보 70년

호남최대부수

열독률호남1위

한국우수 수산식품들이 독일 MZ세대 소비자

들을만났다.

한국농수산식품유통공사(aT)는 지난 14일부

터 15일까지이틀간독일프랑크푸르트에서열린

K-팝플렉스연계한국문화축제에참가해홍보

관을열어한국의우수수산식품을홍보했다고18

일밝혔다.

이번행사는10개아이돌그룹이참가한대규모

K-팝 콘서트와 연계해 열렸다. 행사장에는 이틀

동안6만여명이다녀갔다.

aT는 한국관광공사와 프랑크푸르트 총영사관

이주최한한국문화축제행사장에한국수산식품

홍보관을운영했다.

한국 수산식품 홍보관은 유럽 MZ세대를 대상

으로김,참치,어묵등한국수산식품의매력을알

렸다. 독일은 전통적으로 육류 위주 식단으로 해

산물 소비가 높지 않으나, 최근 건강한 식생활과

채식주의유행에힘입어김과같은해초류와생선

등수산식품에대한관심이늘고있다. 특히젊은

층을중심으로한국스낵(간식)김의인지도가높

아지고있다.

aT는관객들을대상으로김과고추참치를활용

한미니주먹밥,고추참치샌드위치,어묵바,어묵

볶음썸머롤, 해초샐러드등간편한수산식품(씨

푸드) 시식행사를진행했다. 이틀간진행된시식

행사에는 8000여 명이 참여했다. 한국 수산식품

시식메뉴조리법과제품구매처를담은엽서는순

식간에소진됐다고aT는설명했다.

aT 관계자는 시식에 참여한 유럽 젊은층들은

한국의매운맛을담은고추참치를처음맛보며호

응을 보내고 어묵에 대한 호평 또한 잇따랐다며

현지인들에게상대적으로인지도가높은스낵김

에대한반응은여전히뜨거웠다고말했다.

기노선aT수출식품이사는 그동안유럽시장에

서우리수산물은외식업계중심기업대기업(B2

B) 형태로거래가이뤄졌으나, 이번행사로한국

수산식품에대한현지인들의수요를확인했다며

앞으로한국수산식품이유럽시장과현지소비자

들을공략할수있도록다양한온오프라인마케팅

을지원하겠다고말했다.

/백희준기자bhj@kwangju.co.kr


