
롯데마트 11일까지한우반값…한우농가돕기행사지속

롯데마트는9∼11일행사카드결제시한우등

심을50%할인판매한다고8일밝혔다.

롯데마트는지난달한우농가돕기차원에서한

우를할인가에선보였는데한우국거리불고기매

출은전년동기대비280%이상급증했다.

강성현롯데마트대표는지난달21일농협음성

축산물공판장을방문해한우행사공급구조를점

검하고이번프로모션을위한한우직경매현황을

살폈다.

롯데마트는지난달한우를시작으로시즌에맞

는품목을선정해서한달간할인가로판매하는행

사를지속운영할예정이다./김민석기자mskim@
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반갑다WBC…유통가 할인 이벤트로 매출홈런 노린다

세븐일레븐모델들이WBC개막을맞아할인판매하는맥주와치킨제품을선보이고있다.

<세븐일레븐제공>

편의점업계 맥주할인 한국성적따라순금증정이벤트등다양

치킨 피자프랜차이즈 쿠폰팩증정 관련세트상품출시잇따라

2023 월드베이스볼클래식(WBC) 개막에맞춰

유통업계가 들썩이고 있다. 유통업계는 6년 만에

돌아온WBC를맞아순금증정이벤트,맥주할인

판매등야구팬을겨냥한다양한기획행사를진행

한다.

8일유통업계에따르면 CU는WBC에맞춰미

국을대표하는주요도시의야구팀와인 7종을출

시했다. 인기 야구팀 LA 다저스와 샌프란시스코

자이언츠, 뉴욕 메츠, 시카고 컵스, 세인트루이스

카디널스,보스턴레드삭스,뉴욕양키스까쇼와인

7종을3월한달간할인판매하고한국대표팀경기

가있는9∼15일에는추가할인혜택을제공한다.

또집관필수상품인맥주를대한민국경기가열

리는 9∼15일에캔당 2000원수준으로할인판매

한다.

포켓CU 애플리케이션에서는 메가박스와 함께

일본전(10일)과 중국전(13일) 단체관람 제휴 이

벤트도진행한다.

세븐일레븐은 8∼14일 맥주 16종을 최대 36%

할인한다. 대표상품으로는타이거맥주손흥민스

페셜패키지 500mL번들(6입)을 1만6500원에서

1만1000원으로, 스텔라아르투아 500mL 번들

(4입)은 1만1000원에서8000원으로깎아준다.

또맥주와함께즐길수있는만쿠만구치킨은 3

월한달간하나카드나요기요로결제시20%할인

해주고대회기간에는콜라도함께증정한다.이밖

에콜라와사이다등탄산음료는 1+1증정행사를

진행하고아이스크림2종은 15%할인한다.

대용량탄산행사상품을구매후세븐앱에서스

탬프를적립하면대표팀성적에따라순금을증정

하는이벤트도연다.한국이8강에진출하면8명에

게순금1돈씩, 4강에오르면4명에게 3돈씩준다.

결승애진출하면 2명에게 5돈씩,우승할경우는 1

명에게 10돈을증정한다.

치킨업계도할인행사를펼친다. 맘스터치는대

한민국야구대표팀경기가펼쳐지는 3월 9 10 12

13일에매장을방문하거나포장할시 아라비아따

치즈버거 세트와 핫치즈싸이순살을 각각 할인

판매한다.

교촌치킨은교촌치킨앱멤버십회원들에게 야구

홈런팩 쿠폰증정이벤트를진행한다.다음달2일까

지교촌치킨앱멤버십전체회원을대상으로블랙시

크릿 3000원할인쿠폰,치즈볼무료증정쿠폰, 볶

음밥무료증정쿠폰등 3종쿠폰팩을제공한다.

한국피자헛은 더블 홈런 세트를 출시한다. 더

블홈런세트는씬메가크런치(라지) 두판과팝콘

치킨으로구성됐다.씬새콤달콤고구마,씬뿜뿜불

고기등9종중에두판을선택할수있다.

신세계그룹 온라인몰 SSG닷컴은 SSG랜더스

야구단브랜드관에서한국대표팀유니폼을판매한

다. SSG닷컴은WBC개막에맞춰브랜드관을개

설하고판매를시작하기로했다.
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aT 국내외외식트렌드 보고서

음식가격 21% 배달료15%순

고물가에배달음식 리뷰보다 음식가격이먼저

외식물가고공행진에소비자들이배달음식주

문시 리뷰보다 음식 가격을 더 중요하게 생각

하는것으로나타났다.

8일 한국농수산식품유통공사(aT) 2022~

2023국내외외식트렌드 보고서에따르면소비자

들은 배달앱을 이용해 음식음식점 선택 시 가장

크게 영향을 미치는 요인으로 음식 가격

(21.1%)을꼽았다.

이어배달료(15.1%),리뷰(14.7%),메뉴의다

양성(12.4%),소요시간(10.5%),브랜드인지도

(10.5%), 최소주문금액(6.4%)순으로많았다.

전년도조사에서는리뷰가 23.7%로 1위였지만

1년 만에 3위로 내려갔고 음식 가격과 배달료가

더중요한요인으로작용한것으로나타났다.

aT는이번조사결과에대해외식물가와배달

료가인상하면서소비자들이가격에대한민감도

가커진것이라고설명했다.이번조사는지난해9

~10월전국만20~69세성인소비자 1267명과외

식업종사자 582명을대상으로실시한온라인설

문조사결과로,이밖에소비자들은적정배달료로

2000원을선호했지만실제고객이부담하는배달

료는 3000원이가장많았다.

배달료 적정성에 대해 비싸다는 응답이

57.8%였고 조금비싸다는 34.6%였다. 적절하

다는6.8%에불과했다.

전년도조사에서는 조금비싸다 (49.4%)가가

장많았는데 1년만에절반이상이 비싸다는반

응을보였다.

소비자가 생각하는 적정 배달료는 2000원

(68.6%), 2500원(11.8%), 3000원(11.2%) 순

이었다.실제소비자가부담하는배달료는3000원

이라는응답이38.2%로가장많았고이어2000원

(25.4%), 2500원(16.2%), 3500원(12.2%) 순

이었다.

배달음식 주분 방법으로는 일반 배달앱이

52.3%로가장많았고브랜드자체앱(15.9%), 공

공배달앱(12.3%), 전화주문(14.5%)순이었다.
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롯데백화점광주점8층빌레로이앤보흐매장에서직원이다양한식기제품을소개하고있다. 해당매장에서는오는19일

까지제품별10~40%할인하는 봄&플라워상품특가전 행사를진행한다. <롯데백화점광주점제공>

식기에봄기운입혀요

MZ입맛사로잡은GS25 ㅋㅋ만두 냉동간편식매출 1위

비비고 고향만두제쳐

편의점GS25는쿠캣과함께 1월말출시한 ㅋ

ㅋ만두가매출 1위에올랐다고8일밝혔다.

이제품은한달여만에비비고와고향만두를제

치고지난달기준GS25의냉동간편식코너매출

1위를기록했다.

특히냉동만두카테고리로만보면베스트셀러

인비비고왕교자보다70%이상높은매출을기록

했다.

GS25는즉석에서조리해먹는편의점고객특성

을고려해간장없이먹을수있도록간을맞추고

MZ세대를겨냥해초성으로재미있게이름붙인점

이고객들의눈길을사로잡은것으로분석했다.

ㅋㅋ만두는 1∼2인가구가많은주거지역과야

간시간대에매출이높아주로젊은층이저녁식사

대용이나 야식으로 많이 구매한 것으로 GS25는

추정했다.ㅋㅋ만두는재구매율도25%로높았다.

GS리테일은지난해 1월푸드스타트업쿠캣을

인수하고 GS25의 간편식 상품을 강화해오고 있

다. /김민석기자mskim@kwangju.co.kr


