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유어아너 작품성탄탄해인기

타OTT배급없는독점콘텐츠

어디서보나 시청자들원성

구독자만족도올려경쟁력강화

모처럼나온탄탄한스릴러라고평가받으며인

기몰이에성공한지니TV 오리지널드라마 유어

아너는보고싶어도아무나못보는드라마였다.

비교적신생채널인ENA로편성된데다가자

사플랫폼인지니TV외에는온라인동영상서비

스(OTT) 배급이이뤄지지않은탓에시청자들

사이에서는 도대체어디서볼수있냐는볼멘소

리가터져나왔다.

ENA 채널의방송시간에맞추거나, 지니TV

유료채널에가입해야볼수있는접근성이떨어

지는 콘텐츠였지만, 드라마는 악조건 속에서도

힘을발휘했다.

첫회 1.7％로출발한이작품의시청률은쭉쭉

상승세를 그리더니 최종회에서 자체 최고치인

6.1％를기록했다. ENA역대드라마중 이상한

변호사우영우 (17.5％), 크래시 (6.6％)에 이

어세번째로높은기록이다.

이상한 변호사우영우는넷플릭스, 크래시

는디즈니+를통해동시공개되면서시청자가유

입했다는점을고려하면 유어아너의성적은더

욱 주목할만하다. 오직 입소문하나만으로시청

자들을TV앞에앉힌셈이다.

드라마팬들사이에서는 글로벌OTT에서공

개됐다면대박콘텐츠가 됐을 것이라는 반응이

나온다. 좋은콘텐츠가빛을보지못한다는뜻에

서 지리지널(지니TV오리지널)감옥이라는신

조어도등장했다.

KT 관계자는 유어아너를독점콘텐츠로공

개한이유에대해 지니TV고객만을위한혜택으

로 고객 만족도를 올리고 독점 콘텐츠로 플랫폼

경쟁력을강화해 KT그룹미디어밸류체인의선

순환을유지하기위한전략이었다고설명했다.

KT에 따르면 실제로 유어 아너의 흥행으로

지니TV주문형비디오(VOD)이용횟수는눈에

띄게늘었다.

유어아너 VOD이용횟수는누적트래픽약

110만회로역대다른오리지널드라마와동기간

대 비교하면 가장 높은 반응을 기록했다. 크래

시보다도약 1.6배높은수준이다.

유어아너 방송이후지니TV고객의오리지

널콘텐츠시청시간도전월대비약 95％증가했

고, 오리지널 드라마를 본방송보다 7일 먼저 선

공개하는월정액서비스고객수도직전에비해

약 40％급증했다.

그간지니TV는오리지널콘텐츠를앞세워플

랫폼을확장하려는시도를꾸준히해왔다.

마당이있는집 , 남남 , 유괴의날 등티빙

을 통해 함께 공개한 작품들도 있었지만, 신병

2 , 악인전기 , 야한 사진관 등은독점콘텐츠

로공개됐다. 오는 23일부터방송되는이진욱과

신혜선 주연 드라마 나의 해리에게 역시 다른

국내OTT에배급하지않을예정이다.

KT관계자는 KT플랫폼에서오리지널콘텐

츠를유통하는것을원칙으로유지하되향후새

롭게선보일다양한오리지널들은콘텐츠성격에

따라유통정책이다를수있다고밝혔다.

다만, 인터넷TV(IPTV)보다는 OTT가 대세

로자리매김한상황에서지니TV의이런전략이

얼마나큰성공을거둘수있을지는미지수다.

한 제작사관계자는 소비자의 IPTV 교체시

점과지니TV독점콘텐츠가빵터지는시점이맞

물려야 이용자를유입하기용이할텐데, 현실적

으로 쉽지 않을 것 같다며 최근 IPTV의 성장

자체가둔화한것도지니TV 입장에서는부정적

인신호라고분석했다. 그러면서 지니TV모바

일이 IPTV와묶인형태가아닌일반적인 OTT

였다면히트콘텐츠를종종내놓다보면가입자

가조금씩성장하는구조일것같은데,그렇지않

다 보니 장기적인 관점에서도 성장이 불확실할

것같다고내다봤다. /연합뉴스

지니TV비밀병기는 독점전략

어른도울린 사랑의하츄핑 100만돌파

한국애니메이션 12년만의기록…캐릭터상품도인기

어린이관객에게인기를끌며흥행중인애니메이

션 사랑의하츄핑이지난 16일누적관객수 100만

명을돌파했다.

배급사쇼박스에따르면 사랑의하츄핑 누적관

객은개봉 41일째인이날오전 100만명을넘어섰다.

한국애니메이션누적관객이 100만명을돌파한

것은 점박이:한반도의공룡3D (2012) 이후 12년

만이다.

사랑의하츄핑은 마당을나온암탉 (220만명)

과 점박이:한반도의공룡3D (105만명)에이어누

적관객수로역대한국애니메이션 3위에올랐다.

지난달7일개봉한 사랑의하츄핑은TV인기애

니메이션 캐치!티니핑 시리즈의극장판으로,어린

이와부모를극장으로불러들이면서흥행몰이를이

어가고있다.개봉한지한달을훌쩍넘긴지금도박

스오피스상위권에올라있다.

캐릭터관련상품도인기를끌면서부모들사이에

선지출이많다는것을우스갯소리로표현한 등골

핑 , 파산핑이라는말도나왔다.

/연합뉴스

베테랑 2 추석극장가독주
6일째400만돌파…OTT는넷플 무도실무관 인기

올해추석연휴엔황정민정해인주연의액션영화 베테랑 2 사진가대대적인흥

행몰이에나서극장가에활기를불어넣었다.

18일영화관입장권통합전산망에따르면 베테랑 2 는추석연휴첫날인 14일부터

전날까지나흘간319만8000여명의관객을동원해박스오피스 1위를차지했다. 매출

액점유율85.7%로,압도적인1위였다.

누적관객수는개봉엿새째인이날손익분기점인 400만명을돌파했다. 1341만명

의관객을동원한 베테랑 (2015)에이어천만영화의반열에들것이라는전망에힘

이실린다.

베테랑의속편인 베테랑 2 는열혈형사서도철(황정민분)이강력범죄수사대에

새로들어온막내형사박선우(정해인)와함께연쇄살인범을쫓는이야기다.

연휴첫날부터나흘간관객수 2∼3위는한국애니메이션 브레드이발소:빵스타의

탄생 (9만2000여명 2.2%)과 사랑의 하츄핑 (8만여명 1.8%)으로, 베테랑 2 와는

격차가컸다. 할리우드 SF 공포영화 에이리언: 로물루스 (5만9000여명 1.7%), 일

본애니메이션 룩백 (4만5000여명 1.2%),자이언트판다푸바오에관한다큐멘터리

안녕,할부지 (3만2000여명 0.8%)가그뒤를이었다.

이번추석연휴온라인동영상서비스(OTT) 영화중에선김우빈김성균주연의넷

플릭스영화 무도실무관이인기를끌었다.

넷플릭스에따르면 무도실무관은지난 13일공개이후사흘간시청수(전체시청

시간을영화러닝타임으로나눈값)가830만을기록해비영어권영화부문 1위에올

랐다. 무도실무관은전자발찌를찬범죄자를감시하며시민을보호하는무도실무관

정도(김우빈)와보호관찰관선민(김성균)의활약을그린작품이다. /연합뉴스

말년병장 BTS제이홉

다음달 17일전역

다음달전역을앞둔그룹방탄소년단(BTS)

의 말년병장 제이홉<사진>이 극한의F(성격

유형검사의감정형)상태가돼제군생활을돌

이켜보는중인데뿌듯하고떳떳하다고소회를

밝혔다. 제이홉은추석인 17일팬커뮤니티위

버스를통해 지금은말년병장그자체,침대에

누워글을쓴다며이같이적었다.

맏형진에이어지난해 4월팀에서두번째로

입대한제이홉은다음달 17일육군병장만기

전역을딱한달앞두고있다.

제이홉은 시간이야속하기만했는데,이제는

정이라는게생겨애틋해진다며 짐정리도해

보고, 잘쓰고애용하던물품들도후임들에게나눠주고서가벼워진관물대를보니그

마음이좀더짙어진다고근황을전했다.또 얼른가을이왔으면좋겠다.떨어지는낙

엽조심해보게라며 다음달,이날에뵙겠다고말했다. /연합뉴스


