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올해초부터이렇다할만한대형흥행작을내

놓지 못한 글로벌 온라인 동영상 서비스(OTT)

가연말연시대역전을노린다.

세계적인관심이쏠린 오징어게임 시즌2부터

강풀작가의디즈니+ 신작 조명가게까지. 쟁쟁

한배우들과제작진이완성한기대작들이12월중

베일을벗으면서오랜만에방송가가기대감으로

부풀어있다.

지난해만해도 더글로리 (넷플릭스)와 무빙

(디즈니+) 등으로 대박을 터트렸던 글로벌

OTT는올해그에버금가는성과를거두지못했

다.

화제성조사회사굿데이터코퍼레이션에따르

면올해방송되거나공개된드라마중화제성1위

에오른프로그램은지난10월을기준으로집계했

을때총 11편이었으며, 그중 OTT 시리즈는한

편도없었다.

제작비 700억원을쏟아부은넷플릭스 경성크

리처의시즌2, 대배우송강호의첫드라마출연

으로기대를모았던디즈니+ 삼식이삼촌 등이

올해공개됐지만,모두TV드라마에밀려주목받

지못하고고배를마셨다.

하지만아직승부는끝나지않았다.넷플릭스와

디즈니+는연말 한판대결을노리며막판스퍼

트에한창열을올리고있다.

넷플릭스가기대를건구원투수는오는26일베

일을벗는 오징어게임 시즌2다.

2021년 공개당시한국작품으로는최초로미

국넷플릭스에서인기작품1위를차지한 오징어

게임은세계적인신드롬을일으키며역대넷플릭

스의모든콘텐츠가운데최고흥행성적을거뒀

다.

시즌2와 3을함께제작했다는 오징어게임은

제작비가 1000억원에 달한다는 얘기까지 들린

다.주연을맡은이정재,이병헌을비롯해새로합

류한이진욱, 임시완, 강하늘, 박성훈, 양동근등

출연배우들의면면부터화려하다.

넷플릭스코리아가유튜브를통해공개한 오징

어게임 시즌2 공식메인예고편영상은일주일

만에조회수약140만회를기록했다.시청자들은

예고편영상속단서를찾아등장인물들의관계를

추리해내며공개일을손꼽아기다리고있다.

넷플릭스에 오징어게임 시즌2가 있다면, 디

즈니+에는 조명가게가있다.지난해 무빙으로

흥행에 성공했던 강풀 작가와 다시 한번 손잡고

선보이는회심의대작이다.

지난4일4회까지공개된 조명가게는삶과죽

음,그중간에있는사람들의이야기를그린다.어

두컴컴한동네끝에하루종일불이꺼지지않는

의문의조명가게를배경으로그곳을찾아오는수

상한사람들의사연을풀어낸다.

디즈니는지난달싱가포르에서열린 디즈니콘

텐츠 쇼케이스 APAC(아시아태평양) 2024 에

서 조명가게에대한기대감을숨기지않고드러

냈다. 행사에서소개된모든작품중유일하게편

집본 시사와 기자간담회를 함께 진행했으며,

APAC오리지널콘텐츠중가장먼저소개됐다.

조명가게는호러장르인만큼진입장벽이있

을것으로예상되지만, 원작웹툰이워낙탄탄한

팬층을갖추고있어대중적인흥행도기대해볼만

하다.주지훈,박보영,김설현,이정은,엄태구등

배우들이총출동했다는점도관전포인트로꼽힌

다. /연합뉴스

대작으로맞붙는OTT

선택은있어도후회는없다
음원플랫폼스포티파이연말결산

음원1위는지민솔로2집 후

로제 아파트 10월발매에도6위

BTS

올한해세계최대음원플랫폼스포티파이에서

가장큰사랑을받은K팝스타는그룹방탄소년단

(BTS)으로나타났다.

5일스포티파이가공개한연말결산자료에따

르면올해전세계에서음원이가장많이스트리

밍(재생)된K팝가수는방탄소년단으로, 39억회

스트리밍된것으로조사됐다.

방탄소년단멤버정국과지민은각각2위와4위

를차지해군복무중에도여전히높은인기를보

여줬다. 그룹스트레이키즈는 3위, 걸그룹뉴진

스는5위에올랐다.

전세계에서가장많이스트리밍된K팝음원은

지민의솔로 2집 타이틀곡 후 (Who)로 나타났

다.

정국의솔로데뷔곡 세븐 (Seven)과1집타이

틀곡 스탠딩 넥스트 투 유 (Standing Next to

You)는나란히2위와3위를기록했다.

또 뷔의 솔로곡 러브 미 어게인 (Love Me

Again)은 4위, 걸그룹아일릿의데뷔곡 마그네

틱 (Magnetic)은5위를차지했다.

블랙핑크의로제가팝스타브루노마스와호흡

을 맞춘 아파트 (APT.)는 10월에 발매됐음에

도전세계에서선풍적인인기를끌면서6위에올

랐다.

올해 전 세계에서 가장 많은 음원 스트리밍을

기록한가수는테일러스위프트로, 262억스트리

밍으로집계돼2년연속정상에올랐다.

올해최다스트리밍곡은사브리나카펜터의히

트곡 에스프레소 (Espresso)로 16억 스트리밍

을 기록했다. 벤슨 분의 뷰티풀 싱스 (Beauti

ful Things), 빌리아일리시의 버즈오브어페

더 (Birds Of A Feather), 플로이메노르와크

리스엠제이의 가타온리 (Gata Only), 테디스

윔스의 루즈 컨트롤 (Lose Control)이 각각 2

∼5위에올랐다.

스포티파이국내이용자에한정해서살펴본다

면, 올해가장사랑받은가수는 2년연속방탄소

년단지민이1위에올랐다. 임영웅(2위), 방탄소

년단 정국(3위), 뉴진스(4위), 방탄소년단 뷔

(5위)등이그뒤를이었다.

국내에서가장많이스트리밍된노래도지민의

후였다.지민은 라이크크레이지 (Like Crazy

)와 클로저댄디스 (Closer than This)도 2위

와 5위에각각올렸다. 정국의 스탠딩넥스트투

유와 세븐은각각3위와4위였다.임영웅의 두

오어다이 (Do or Die)와 모래알갱이는6위와

9위를각각차지했다. /연합뉴스

소방관 개봉첫날8만여명관람…모아나2 제치고1위

영화 소방관 <사진>이 개봉첫날 8만명이넘

는관객을모으며 모아나2 를제치고박스오피

스정상을차지했다.

5일영화관입장권통합전산망에따르면 소방

관은개봉일인전날 8만1000여명(매출액점유

율 27.4%)이관람해일일박스오피스 1위에올

랐다.

소방관은 2001년 서울 홍제동 화재 사건을

소재로현장에서분투하는소방관들의삶을그린

영화다.곽경택감독이연출하고배우주원곽도

원유재명이유영등이출연했다.2020년촬영을

마쳤으나코로나19 여파, 곽도원의음주운전등

으로개봉이미뤄졌다.

CGV가실제관람객의평가를토대로산정하

는 골든에그지수에서 93%를 기록하는 등 좋은

평가를받고있다.

지난달 27일 개봉한 이래 박스오피스 정상을

유지하던 모아나2 는5만5000여명이관람해2

위로내려갔다.

소방관과같은날개봉한송강호박정민주연

의영화 1승은4만6000여명의관객을모아3위

를차지했다.

1승은만년꼴찌여자배구팀이단한번의승

리를위해분투하는이야기를그린스포츠드라

마로신연식감독이연출했다. CGV의골든에그

지수에서 93%를기록하는등호평을받는분위

기다.

소방관과 1승이개봉첫날좋은평을받으

면서 모아나2 와함께극장관객들을끌어모을

것으로보인다. 이날오전8시30분현재예매율

선두는 모아나 2 다. 예매율은 23.2%, 예매 관

객 수는 8만8000여명이다. 소방관

(17.5%), 1승 (16.8%), 위키드 (12.5%)가

뒤를잇고있다. /연합뉴스

올해최다스트리밍K팝스타는BTS

넷플릭스 오징어게임2

26일공개…내년시즌3확정

다시돌아온456번이정재

임시완강하늘이진욱합류관심

디즈니+ 조명가게

강풀원작…4회까지공개

삶과죽음사이의사람들이야기

주지훈박보영이정은등총출동


