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케데헌 신드롬
<케이팝데몬헌터스>

OST 골든 英오피셜차트1위

K팝 싸이 강남스타일 이후13년만

K팝기획사프로듀서테디등작곡

SM출신이재등한국계미국인노래

베테랑변호사가보여주는 변호의정석

JTBC토일드라마 에스콰이어… 첫방시청률3.7%

대형로펌송무팀에서치열하게일하는변호사들의모습

을그린드라마 에스콰이어가3%대시청률로출발했다.

3일시청률조사회사닐슨코리아에따르면전날방영된

JTBC새토일드라마 에스콰이어:변호사를꿈꾸는변호

사들 (이하 에스콰이어) 첫 회 시청률은 3.7%(전국 기

준)로집계됐다.

첫회에서는법무법인율림의유능한파트너변호사윤

석훈(이진욱분 사진)과열정으로가득한신입변호사강

효민(정채연)의만남이담겼다.

윤석훈은입사면접시험에지각하는강효민을보고변

호사의기본소양인시간개념이없다며아예퇴장시킨다.

하지만강효민은법률논리에대한깊은이해를바탕으

로창의적인답변을내놓으면서대형로펌율림에입사하

고,자신을냉대한윤석훈의팀을찾아가지원한다.

매사냉철하고칼같은윤석훈과다소덜렁대지만신선

한시각을가진강효민,두변호사의조합이극을이끌어갈

예정이다.

역시전날처음방송된공승연주연의채널A드라마 여

행을대신해드립니다 첫회시청률은 0.6%였고,이보영

이민기주연의MBC 금토드라마 메리킬즈피플 2회는

시청률2.1%를나타냈다.종영을앞둔KBS 2TV주말드

라마 독수리 5형제를부탁해가전국기준 18.2%의시청

률을보이며전날지상파종합편성채널(종편) 케이블방

송가운데가장높은성적을거뒀다. /연합뉴스

전세계에서돌풍을일으킨넷플릭스애니메이션영화

케이팝 데몬 헌터스의오리지널사운드트랙 골든이영

국오피셜싱글차트 톱 100 에서1위에올랐다.

지난 1일(현지시간) 공개된최신차트에따르면 골든

은전주보다 3계단순위를끌어올리며발매6주차에싱글

차트정상을차지했다.

오피셜 차트 측은 이날 케이팝 데몬 헌터스가 장악했

다!헌트릭스의골든이13년만의K팝오피셜차트1위가

됐다는제목의순위소개기사를통해곡의인기를상세히

설명했다.

오피셜차트측은 헌트릭스의 골든이 13년만의K팝

1위가되면서하나의 현상이된넷플릭스의 케이팝데몬

헌터스가이번주오피셜차트를장악했다며 K팝아티

스트가오피셜싱글차트에서정상을밟은가장최근사례

는싸이가 강남스타일로영국에서K팝최초 1위역사를

기록한2012년까지거슬러올라간다고전했다.

영국오피셜차트는미국빌보드차트와함께세계양대

차트로꼽힌다.

애니메이션 OST가이차트에서 1위를기록한것은지

난 2022년 엔칸토에삽입된 위돈트토크어바웃브루

노 (We Don t Talk About Bruno)이후3년만이다.

케이팝데몬헌터스는K팝아이돌그룹헌트릭스가악

령을물리치고노래로세상을보호한다는내용으로,미국

소니픽처스애니메이션이제작했다.

골든은 케이팝데몬헌터스 속가상K팝걸그룹헌트

릭스의곡이다. SM엔터테인먼트연습생출신작곡가이

재(EJAE), 한국계미국인가수오드리누나, 레이아미

가불렀다.유명K팝기획사더블랙레이블의테디와24등

이작곡에참여했다. 영원히깨질수없는 같은한국어가

사가일부담겼다.

이노래는귀에맴도는친숙한멜로디와시원시원한고

음이음악팬들의호평을받으며올여름성수기최고히트

곡으로일찌감치자리매김했다.

지난 6월말께 93위로처음 톱 100 에진입한이곡은

영화흥행과함께 31위, 20위, 9위, 4위 등으로가파르게

순위상승을이뤄내며 1위고지를밟는데성공했다.

골든은국내대표음원사이트인멜론 톱 100 차트에

서 1위에 오른 것을 비롯해 미국 빌보드 메인 싱글 차트

핫 100 에서도 2위를차지했다.

마틴 탤벗 오피셜 차트 CEO(최고 경영자)는 지난

2012년10월싸이의 강남스타일이영국에서최초 1위K

팝이된지13년이흘렀다며 이번주는전세계를지배하

는(globally dominating)한국장르의또다른획기적순

간을의미한다고평가했다.

케이팝데몬헌터스 OST는 골든 외에도오피셜싱글

차트에서 유어 아이돌 (Your Idol)이 10위, 소다 팝

(Soda Pop)이 11위, 테이크다운 (TAKEDOWN)이

63위를차지했다.

이밖에블랙핑크의신

곡 뛰어 (JUMP)는 전

주보다 5계단 하락한 36

위, 멤버 로제의 아파트

(APT.)는4계단내려간44

위에 자리했다. 트와이스의

스트래티지 (STRATEGY

)는이번주차트에85위로재

진입했다. /연합뉴스

BTS진,美 9만아미만났다

한국가수애너하임혼다센터관객신기록

5~6일英런던O2아레나입성…유럽투어

그룹방탄소년단(BTS)의진이지난달 17일(이하현지시간)미국애너

하임을시작으로댈러스, 탬파, 뉴어크 4개도시에서 8회에걸쳐솔로팬

콘서트미국투어를열었다고소속사빅히트뮤직이지난 2일밝혔다.

진은이번팬콘서트미국투어로총9만여명에달하는 아미 (팬덤명)를

만났다.그는특히애너하임혼다센터에서연한국가수의공연가운데역

대최다관객을동원했다. 댈러스아메리칸에어라인스센터공연은한국

솔로가수가운데처음으로전석매진을기록하기도했다.

미국로스앤젤레스타임스는 진은혼다센터에서팬소통의마스터클래

스다운모습을보여줬다며 그의공연은유쾌하고세련된에너지를고스

란히담아팬들에게보내는특별한러브레터처럼기획됐다고호평했다.

진은오는 5∼6일영국런던 O2 아레나에서유럽투어에돌입한다. 이

공연장에서한국솔로가수가단독공연을여는것은진이처음이다.

/연합뉴스

OTT이용국내20~50대

1인평균 2개플랫폼사용

온라인동영상서비스(OTT Over the Top)를이용하는국내 20∼50

대는 1인당평균 2개정도의플랫폼을쓰는것으로조사됐다.

한국언론진흥재단이 최근 펴낸 미디어서베이 최신호에 따르면 국내

OTT이용자 1천명을상대로 16∼21일실시한온라인설문조사에서응답

자들이이용중인OTT플랫폼은평균 2.34개로집계됐다.

이용하는 OTT가 1가지인 응답자와 2가지인 응답자의 비율은 각각

30.1%, 30.5%로비슷했고 3가지를이용하는이들은 22.9%였다.

2가지이상의OTT를이용하는이들에게그이유를모두선택하게했더

니 배타적(오리지널) 콘텐츠를 보기 위해서라는 응답이 70.0%로 가장

많았다.이어 동영상콘텐츠보는게취미라서 (41.6%), 계정을공유받

아쓰기때문에별도지출이없어서 (17.5%), 통신사를통한무료서비스

라서 (15.2%), 각종요금할인으로비용부담이낮아져서 (13.0%)등의

순으로답했다.

응답자들이가장많이선택한OTT는넷플릭스(87.0%)였다.쿠팡플레

이가 61.2%로 2위였고티빙(39.9%)이그뒤를이었다. 디즈니플러스(+)

와웨이브는각각 20.5%, 18.7%로4위와 5위였다.

넷플릭스 이용자 중 50.8%는 넷플릭스를 직접 구독하고 있었으나

29.9%는네이버플러스와넷플릭스멤버십제휴를활용하고있었다.

/연합뉴스


